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Introduccion

El presente manual de identidad visual, tiene como objetivo establecer, definiry aclarar los
elementos primarios y secundarios de Aconcagua. Por esta razon es importante seguiry
cumplir con los parametros establecidos, para asi lograr una consistencia de la identidad
visual de la marca y que sea definida en los diferentes entornos graficos en los que se
aplicara, ya sea en medios impresos o digitales.

Este manual es una herramienta de trabajo para todos aquellos responsables del uso

correcto de la marca. El presente documento proporciona informacion sobre la identidad

visual general, por lo que se recomienda sequir cada una de las pautas expuestas en las

distintas secciones.
El uso correcto de los elementos graficos que se incluyen en este manual
debe ser bajo la supervision del area de diseno.
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Isologo

Aplicacién sobre fondo blanco.

Es la version idénea para todas las aplicaciones.
El isologotipo utiliza una firma tipografica unica
y no puede ser reemplazada por otros tipos de
fuentes.

El isologotipo debe ser utilizado tal como se
representa, y no debe ser alterado de ninguna
manera.

Puede presentarse con el eslogan “Energia para
crecer” para brindar un mensaje mas completo, o
también sin el mismo, dependiendo del contexto
y las necesidades de comunicacion

ACONCAGUA
ENERGIA

ENERGIA PARA CRECER

ACONCAGUA
ENERGIA

ENERGIA PARA CRECER
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Version horizontal

El isologotipo cuenta con una version horizontal
que puede emplearse segun el formato y las
necesidades especificas de cada aplicacion,
asegurando siempre una adecuada adaptacion
y coherencia visual.

ACONCAGUA
ENERGIA

ENERGIA PARA CRECER

ACONCAGUA
ENERGIA
ENERGIA PARA CRECER
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Version sin slogan

El isologotipo también puede utilizarse sin el
slogan, dependiendo del contexto y las
necesidades de comunicacion. La eleccion

de la mejor opcion quedara a criterio de quien lo
utilice, considerando siempre la coherencia

y los objetivos de la marca.

ACONCAGUA
ENERGIA

ACONCAGUA
ENERGIA
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Version a un color

El isologotipo también cuenta con una version a
un color, disefiada para ser utilizada de manera
flexible segun las necesidades especificas de
disefio, garantizando siempre una correcta
aplicacion y coherencia visual.

Siempre debe aplicarse unicamente en color
azul Aconcagua o blanco

ACONCAGUA
ENERGIA

ACONCAGUA
ENERGIA
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Escala grises
y nhegativo/positivo

Estas versiones son para ser utilizada
unicamente cuando no exista otra posibilidad
de aplicacion, y siempre respetando la

esencia original del isologotipo.

/\

ACONCAGUA
ENERGIA

ACONCAGUA
ENERGIA

ACONCAGUA
ENERGIA
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Grillay area de
aislamiento

El isologotipo se construye sobre medidas
modulares que deberan respetarse en
proporcion y conservar su correcta ejecucion y

visualizacion.

Estas medidas no podran ser alteradas en
ningun caso. Las disposiciones y proporciones

descritas, seran las unicas validas de uso.

Es necesario considerar un area de aisalmiento

alrededor del logo, de esta manera evitamos
que otro elemento grafico reste legibilidad o
jerarquia a la firma.

El area de aislamiento sera igual
al tamano x/y de la “A”
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ENERGIA PARA CRECER
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Version digital
Tamanos minimos de aplicacion

/\ 75px

ACONCAGUA
ENERGIA

AACONCAGUA I 27px
ENERGIA

Version impresa
Tamanos minimos de aplicacion

I\

ACONCAGUA
ENERGIA

/\ ACONCAGUA I 1,5 cm
ENERGIA




Reducciones
con slogan

Tamaios minimos de aplicacion
Es importante respetar las medidas de
aplicacién minima para cada version.

El isologotipo debera aplicar hasta la medida
minima permitida.

Version digital
Tamanos minimos de aplicacion

ACONCAGUA
ENERGIA

ENERGIA PARA CRECER

ACONCAGUA
ENERGIA

ENERGIA PARA CRECER

Version impresa
Tamanos minimos de aplicacion
luego de esta medida se aplica el isologo sin slogan

ACONCAGUA
ENERGIA

ENERGIA PARA CRECER

ACONCAGUA
ENERGIA

ENERGIA PARA CRECER
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Paleta
cromatica

Se presentan a continuacion los cédigos y
especificaciones de cada color.

Los tonos aqui presentados, no podran ser
alterados ni modificados bajo ningun concepto.

Se debera respetar y utilizar la escala de color
correspondiente al medio o soporte donde

seran

aplicados. #056ACS8 #2C4595 #5EC3FO #3AAEGA #42b8b9 #262626 #EOEQEO

C: 86% C: 94% C: 60% C:73% C:67% C: 0% C: 0%
M: 56% M: 78% M: 3% M: 0% M: 0% M: 0% M: 0%
Y: 0% Y: 3% Y: 0% Y:73% Y:32% Y: 0% Y: 0%
K: 0% K: 0% K: 0% K: 0% K: 0% K: 85% K:12%

- 113



Paleta cromatica
por viceprecidencias

A partir de esta paleta base, se han
seleccionado cuidadosamente colores
especificos para representar las distintas areas
dentro de la marca.

Cada viceprecidencia cuenta con un color
asignado, derivado directamente de la paleta
principal, asegurando coherencia visual y una
clara diferenciacion entre ellas.

#2C4595

C: 94%
M: 78%
Y: 3%
K: 0%

#5EC3FO

C: 60%
M: 3%
Y: 0%
K: 0%

#3AAEGA

C: 73%
M: 0%
Y:73%
K: 0%

Corporativo

#a397bd

C: 42%
M: 42%
Y:10%
K: 0%




Usos no correctos

El logotipo de la marca no debe ser alterado
bajo ninguna circunstancia. Esto incluye, pero
no se limita a: cambios en su forma, color,
proporciones, orientacion, elementos graficos, o
cualquier modificacion que pueda comprometer
su integridad y reconocimiento.

No modificar los coloroes

ACONCAGUA
ERGIA

No alterar su disposicon

ACONCAGUA

CONCAGUA
ENERGIA

No modificar las proporciones

CAGUA
NERGIA

No modificar la tipografia

No alterar su disposicion

ACONCAGUA

No aplicar sobre fondos que no contrasten
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Tipografias en
sistema grafico

Se proponen dos familias tipograficas para
garantizar una comunicacion coherente y
atractiva:

Heebo: Esta familia sera utilizada en todas las
piezas principales, manteniendo una identidad
visual uniforme y profesional.

Familia tipografica secundaria

Roboto: Se empleara exclusivamente en
presentaciones y formatos digitales, aportando
flexibilidad y adaptabilidad segun las
necesidades de disefio.

Tipografia principal

Heebo

light
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmninopgrstuvwxyz
123456789 #*/()

regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

123456789 #*/()

bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

123456789 #*/()

black

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnihnopqrstuvwxyz

123456789 #*/()

Tipografia secundaria - version digital

Roboto

light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqgrstuvwxyz

123456789 #*/()

regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

123456789 #*/()

bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

123456789 #*/()

black

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

123456789 #*/()
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Tipografias en
sistema grafico

Los ejemplos presentados tienen un propdsito
meramente ilustrativo, priorizando en todo
momento la claridad, el correcto uso tipografico
y el respeto por las jerarquias definidas. Es
imprescindible mantener las gerarquias
adecuada entre tamanos y el interlineado en
todas las aplicaciones del sistema.

Los titulos no deben superar un maximo de 3
lineas de longitud.

Los subtitulos o elementos destacados no
pueden exceder las 4 lineas.

Usos de variables tipograficas

Heebe bold
Cuerpo 100 pt / Interlinea 100 pt.

ejemplo de titulo

ESte eS un ejemplo Heebesemiboild ,
de SUbtitUIo deStacado cuerpo 40 pt / interlinea 43 pt

Este es un ejemplo de cuerpo de texto.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. eeberegular -
cuerpo 16 pt / interlinea 26 pt

Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus

mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem.
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Aplicacion

de marca




Carpeta institucional
Exterior

/\

ACONCAGUA
ENERGIA
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Carpeta institucional
Interior
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Hoja membretada
Tarjeta personal
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Indumentaria
Campera
l ,

ACONCAGUA
ENERGIA

ACONCAGUA
ENERGIA




Indumentaria
Mameluco

/\

ACONCAGUA
ENERGIA




Indumentaria
Chomba







Ploteo vehicular
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Pagina web
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Kit bienvenida

ACONCAGUA
ENERGIA

ACONCAGUA b )
ENERGIA

EMERGIA FARA CRECER

ACONCAGUA
ENERGIA
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Graclas!




